
Uputstvo  za  formiranje  cenovnika i rabata 

Cilj formiranja cenovnika i rаbata je da se omogudi formiranje politike cena po različitim kriterijumima.U 

zavisnosti od potreba možete definisati cenovnike prema: 

 GRUPI ARTIKALA 

 ROBNIM MARKAMA 

 MAGACINIMA 

 TIPU IZ ŠIFARNIKA (roba, usluga, akcija, ) 

Svaka grupa partnera može imati različitu cenu  prema gore definisanim kriterijumima 

Da biste formirali formirali cenovnik neophodno je da : 

1. Definišete grupe partnera ( ½ŀƧŜŘƴƛőƪƻ-> Partneri dodatno-> Grupe partnera ) 

 

Slika 1 definsanje grupa partnera 

2. Uključiivanjem ili isključivanjem cenovnika prema grupi partnera i rabata prema grupi partnera 

definišete način na koji program povlači cenu. 

U datom primeru za  partnere “Veliki” na cene iz 

cenovnika obračunava se i rabat. 

Na partnere koji pripadaju grupi “Srednji“ 

primenjuju se cene iz cenovnika. 

Na „Male“ partnere primenjuju se samo rabati. 

Za „Ostale“ program čita cenu s lagera  

 

 

 

Slika 2 ¦ƪƭƧǳőƛǾŀƴƧŜ ƛ ƛǎƪƭƧǳőƛǾŀƧŜ Ǌŀōŀǘŀ ƛ ŎŜƴƻǾƴƛƪŀ ǇǊŜƳŀ ƎǊǳǇƛ ǇŀǊǘƴŜǊŀ 



 

CENOVNIK  I RABATI se definišu u aplikacijama VELEPRODAJA ili MALOPRODAJA  na meniju   

Roba->Cenovnik ili Roba->Rabati 

 

 

Slika 3 pokretanje cenovnika i rabata 

 

 

Kao i kod ostalih lista dokumenta, tako i na listi  Cenovnik vide se svi cenovnici koji su kreirani.Crvenom bojom 

su označeni neaktivni cenovnici. 

 

Slika 4 lista formiranih cenovnika 

Ukoliko želite da vidite kreirane cenovnike –aktiirate ih dvoklikom, ili na dugme aktiviraj. 

Za nov cenovnik kliknete na dugme NOV. 

 

  

 

 

  



Princip kreiranja cenovnika 

Cene u cenovniku se definišu u preseku GRUPE PARTNERA i GRUPE ARTIKALA 

 

Slika 5 ¦ƪǊǑǘŀƴƧŜ ŎŜƴŀ  

 

Prilikom formiranja cenovnika mogude je filtrirate artikle prema : 

 Robnoj grupi/podgrupi 

 Robnoj marci-Brendu 

 Tipu  iz šifranika 

o Roba 

o Komisiona roba 

o Usluga 

o Akcija 

 Magacinu 

Mogude je kombinovati različite kriterijume I time sužavati filter na ciljanu grupa artikala za koje se želi 

definisati cena. 

Npr. mogude je definisati cenovnika za grupu monitori, brend philips za maloprodajni magacin. 

Ili, definisati cenovnik za sve grupe artikala za magacin  VP I VP1.  

 



 

Slika 6 filtriranje prema razƭƛőƛǘƛƳ ƪǊƛǘerijumima(Grupe artikala, Robne marke,TIP, magacini ) 

Koristedi opcije iz cenovnika mogude formulama definisati cene  

 

Slika 8 formiranje cena uz opciju formula   



Funkcije treeview liste  

 

Slika9a opcije pri selkkciji i filtriranju 

 

Slika 9b opcije pri selkciji i filtriranju

 

Slika 9c opcije pri selkciji i filtriranju 

Dvoklikom na naziv 

skupljate ili širite tu grupu 

Višeselekcijska podrška, 

odkvačene grupe se 

filtriraju u listi 

Klkom na naziv grupe 

selektujete samo stavke 

koje pripadaju toj grupi i 

isključuju se ostali filteri 



RABATI 

Iz menija roba (VP) startujete postavke za rabate.  

 

Slika 10 Rabati-izbor iz liste ROBA 

Pri pokretanju otvara se lista formiranih rabata.Neaktivni rabati označeni su crvenom bojom 

 

Slika 11 prikaz aktivnih i neaktivnih rabata 

Za razliku od cenovnika u rbatima je mogude ukrštati samo grupe artikala sa grupama partnera.U presek kolona  se 

unosi vrednost rabata iskazana u procentima (%). 

 

 

Slika 12  definisanje rabata 


